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Proposition de logo 1

Le savoir-faire, au coeur de la créatiion
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Ce logo est un logo combiné, il asso-
cie le logo typographique ainsi que 
le logo emblème. 2 typographies 
sont présentes, celle de Lauzea 
étant la typographie officielle de 
cette marque et la typographie de 
« artisant de plaisir » qui est la « 
Bradley Hand ITC ». Ce choix typo-
graphique met en avant le côté « fait 
» main. C’est une typographie sans 
empattement qui reflète bien l’idée 
de l’artisanat car elle a un effet ma-
nuscrit que l’on recherche pour l’ex-
pression du logo. 

Pour le choix des couleurs, ont reste 
sur quelque chose de très sobre et 
élégant. La typographie Lauzéa est 
noire ainsi que celle du slogan et le 
carré de chocolat est marron pour 
rester dans l’idée du maitre chocola-
tier, c’est une couleur qui inspire et 
qui projette vers la gourmandise.

Comme les grandes marques qui 
prônent le luxe, nous avons décidé de 
réaliser un logo combiné associant une 
typographie et un symbole. Le carré 
de chocolat nous parait donc être une 
excellente idée pour promouvoir leur 
statut de chocolatier. Si l’on fait atten-
tion on remarque la présence de deux 
morceaux distincts qui représente ici les 
deux frères lauzéa mais également d’un 
coté les deux frères et de l’autre, leur 
clientèle. 

Typographie couleurs

choix graphiques
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Déclinaisons
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Mockups (mise en situation)

tablette de chocolat

tablier



façade de magasin
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Mockups (mise en situation)

vehicule de fonction
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Proposition de logo 2
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Après avoir longuement étudié les souhaits et les avis des consommateurs re-
cueillis dans le formulaire, nous avons pu relever différents points. 

Selon les consommateurs, le logo gagnerait à mettre en avant les saveurs exo-
tiques que propose cette marque. Il gagnerait  à être exportable à l’international, 
mais aussi à rappeler le territoire, notion importante pour les clients. 

Après une analyse de l’existante pointilleuse, certains «codes» ont pu être re-
levés comme: l’utilisation de typographie en battons, la présence du nom d’un 
lieu géographique sous le nom de marque, l’utilisation d’un élément graphique 
élégant, épurer, simple et efficace.  

Cette proposition n’est pas simplement un logo, mais un concept. c’est le début 
d’une nouvelle aire que nous marquons ici. 
Une aire ou l’équipe LAUZÉA fait corps autour du même logo. 

Un logo sophistiquer et colorer, pour attirer la curiosité des jeunes adultes, mais 
aussi susciter l’intérêt international. 

Ce logo est le début d’un tremplin, pour cette marque si prometteuse. 

Le concept
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Proposition de logo 1

Parfait mélange entre tradition, modernité et identité
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Sur ce logo sa présente 2 typogra-
phies. la typographie de «Lauzéa» 
était la typographie officielle de 
cette marque, et la typographie de 
«Fort-de-France, étant une typo-
graphie sans empattement, avec un 
interlettrage moyen, permettant à 
chaque lettre de respirer. La typo-
graphie utilisée pour ce mot est la 
typographie Avenir Roman. Cette 
typographie sans empattement rend 
la lecture simple et efficace du mot. 
sans effet stylistique, cette typogra-
phie en battons, respire la simplicité, 
permettant ainsi de mettre en avant 
«Lauzéa». 

Ce logo se compose d’un dégradé 
orangé, de la couleur orange et de 
marron foncé. 

Le dégradé orangé, permet d’appor-
ter de la profondeur et du dynamisme 
et de la modernité au symbole. Réali-
ser un dégradé de ton allant du jaune 
au orange permet d’amener de la 
fraicheur et de la vivacité au logo. Ce 
dégradé représente de par les cou-
leurs utilisées, les cabosses de cacao.

Le orange symbolise la créativité, 
l’action et la générosité.

Le marron foncé inspire la nature, le 
chocolat et la gourmandise.

Nous avons choisi, à la façon des 
marques de luxe comme « la maison du 
chocolat» ou encore « Pierre Hermé» de 
réaliser un logotype combiné, soyons 
composés d’une typographie et d’un 
symbole. Pour le symbole nous avons 
décidé d’utiliser l’hexagone, étant une 
forme renvoyant aux valeurs telles que 
le travail, la rigueur, l’organisation, le 
travail d’équipe, valeurs véhiculer par les 
frères Lauzéa.  Au centre de cette forme 
nous retrouvons un totem modélisant 
l’humain. Ce totem représente aussi 

bien l’échange, la communication, mais 
aussi le souci du client. Lauzéa place 
toujours sa clientèle et le service client 
au centre de leur activité. de plus, ce to-
tem est composé d’un «F» représentant 
les frères, et d’un «L» représentant «lau-
zéa». Le «F» est tourné vers la droite, 
représentant la perspective d’avenir de 
cette marque, et le «L» tournée vers la 
gauche, représentant ainsi l’encrage 
territorial de Lauzéa. Il s’agit ici de per-
mettre à lauzéa de garder son identité 
en rappelant toujours son origine. 

Typographie couleurs

choix graphiques
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Déclinaisons
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Mockups (mise en situation)

tablette de chocolat tablier

instagram façade de magasin
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Mockups (mise en situation)

boîte de 24 chocolats étiquette produit

vehicule de fonction
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Mockups (mise en situation)

bouteille de liqueur

produits cosmétique

édition liqao
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Mockups (mise en situation)

site internet

Cliquer ici 
pour Accéder à la maquette du site

Cette entreprise possédant deja un site internet, il sera donc question ici de réali-
sé une refonte, investissement moindre par rapport au coup de la création d’une 
application. Par la suite, au niveau stratégiques le site internet est la plateforme la 
plus adaptée car il est plus facilement accessible (via recherche sur un navigateur).
Le site internet permet une meilleure visibilité.  Le type de site proposer ici est un 
site marchand, permettant de présenter l’entreprise, ses produits, mais offrant 
aussi la possibilité au client de commander ses articles. Ce site permet à l’entre-
prise de mettre en avant ses valeurs, notamment sa volonté de produire à partir 
de matière première local, mais aussi leur équipe et leur univers. 

Ce site Web est une porte d’entrer vers une communication internationale. 
Propulsons LAUZÉA dans une aire 2.0. Une aire où tout est plus accessible et plus 
simple. 

Pourquoi un site Web ?

https://xd.adobe.com/view/088f2f98-66a7-4147-a28e-3701b5ac11d2-5ddc/?fullscreen&hints=off
https://xd.adobe.com/view/088f2f98-66a7-4147-a28e-3701b5ac11d2-5ddc/?fullscreen&hints=off
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